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Relbungslose Log1st1k maximale
Flexibilitat - Die Grand Hall Zollverein
wird zum Treffpunkt flr Zukuntt,
Marken und Macher

Mit ihrem innovativen Konzept hat sich die BRANDmate zum fUhrenden B2B-Networking-Event fur
Kooperationen, Partnerships und Licensing entwickelt. Die vierte Ausgabe fand zum ersten Mal in
Essen statt und war ein gelungener Mix aus Messe und Event. Die Veranstaltung brachte rund 900
Teilnehmende aus unterschiedlichen Branchen zusammen und wartete mit zahlreichen Highlights auf.

BRANDmate

25. und 26. Juni 2025
Branche: Spielwaren

900 BRANDmate, eine Tochter der

Messe und Networking-Event ‘ Teilnehmende ‘ \Veranstalter / Kunde
NuUrnberger Spielwarenmesse






Cateringkonzept:

» Der Cateringpartner der Grand Hall passte sein
Streetfood-Konzept perfekt an die vom Kunden
gewinschten Foodtrucks an, inklusive Nudelsta-
tion, Pinsa und weiterer Spezialitaten.

Service und Personal:

» Das Team der Grand Hall Ubernahm die komplexe

logistische Aufgabe des MUll- und Leergutma-
nagements — effizient und nachhaltig.

» Jeder Gast erlebte zu jeder Zeit einen aufmerk-
samen und stets prédsenten Service durch das
erstklassige Personal.

 FUr Sicherheit und reibungslose Abl&aufe sorgten
Nachtwachen, Sanitéter, Security und Parkein-
weiser.

» Die gesamte Location wurde durch Branding-
und Signage-Mafnahmen so gestaltet, dass sie
das dynamische Markenbild der BRANDmate
perfekt zur Geltung brachte.

* FUr die Presse fanden exklusive FUhrungen statt,
um das Welterbe Zeche Zollverein hautnah zu
erleben.

Ergebnis

Erfolgsfaktoren:

 Eine enge, partnerschaftliche Zusammenarbeit mit
dem Kunden und dem Messebauer war die Grund-
lage fiur die exakte Umsetzung des komplexen Ver-
anstaltungskonzepts.

* Prazises Zeitmanagement, viel Erfahrung, Lésungs-
kompetenz und hohe Flexibilitdt erméglichten es,
auch kurzfristige Anderungswinsche, spontane Um-
bauten und verspétete Anlieferungen reibungslos zu
integrieren.

» Die multifunktionale Nutzung aller Bereiche der
Grand Hall trug mafgeblich dazu bei, dass sich
Messe, Networking und Party nahtlos zu einem
stimmigen Gesamterlebnis verbinden konnten.






